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Чем выше валовый региональный продукт, тем больше площадь круга

Три вершины «треугольника креативности» — это три вектора развития территории: чем выше вершина, тем выше значение индекса. 
Пермский край аккуратно вписан внутрь всех треугольников: по всем трём направлениям мы на текущем этапе проигрываем конку-
ренцию. Но это означает и то, что по каждому из направлений у региона понятная траектория развития, по крайней мере понятная 
конкурентам


